Organiza:

Financia:

XN
'ﬁ DEPUTACION

¥ "CLUGO

r

i
B

MARKETING DIXITAL E REDES SOCIAIS NA INDUSTRIA
AGROALIMENTARIA (120 HORAS)

Do 11 de novembro ao 11 de decembro de 2024

Sesiodns presenciais:

2 decembro: 16:00 — 20:00 h.
3 e 4 de decembro: 16:00 — 19:00 h.

COMPETENCIAS/OBXECTIVOS:

e Conecer as Uultimas tendencias de mercadotecnia en lifia.

e Desenvolver estratexias de imaxe de marca a través das redes sociais.

e Creacion e desenvolvemento dun Plan de Comunicacion para diferentes redes sociais.
e Crear e desenvolver un plan de medicion para cofiecer o impacto nas redes sociais.

e Adquirir os conecementos necesarios sobre marketing en buscadores para optimizar un
sitio web.

PROGRAMA/CONTIDOS (110 online + 10 presenciais)

e Mobdulo 1. Imaxe de marca a través das redes sociais.

e Modulo 2. Plan de comunicacion en redes sociais.

e Moddulo 3. Elaboracion do plan de medicién de impacto en redes sociais.
e Modulo 4. Redes sociais, vision prdctica e empresarial.

e Modulo 5. Marketing de paxinas web e buscadores.

e Modulo 6. Novas tendencias.

e Modulo 7. Empregabilidade.

e Modulo 8. Igualdade de oportunidades.

DESTINATARIOS

Ainda que estd dirixido a todo tipo de publico, seleccionarase preferentemente a empresarios e
traballadores de empresas do sector agroalimentario asi como desempregados e emprendedores
interesados en adquirir cofnecementos para mellorar as stias opcién de acceso a un emprego ou
autoemprego no sector.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSc6ZjMNQDop9wm17WEVF_Te4KapIrky_a27o8o1kRMnEoHcMQ/viewform

